HG-
NAIN OTAT LIVESHOPPAILUN

HALTUUN OMASSA
LIKETOIMINNASSASI

Live shopping on kasvattanut jalansijaa orgaanisesti
erityisesti muoti- ja kauneudenhoitoalalla, mutta
konsepti hakee muilla toimialoilla muotoaan. Siksi sen
mahdollisuudet ja potentiaali ovat valtavia, ja niihin
kannattaa tarttua jo nyt.

1. Maarittele alusta ja kohdeyleiso

« Kenelle olet myymassa: Tunnista kohdeyleisosi ja ymmarra heidan tarpeensa
ja mieltymyksensa. Tama auttaa sinua valitsemaan oikeat tuotteet ja
lahestymistavat.

« Missa kanavassa: Valitse alusta, jossa kohdeyleisdsi viettaa eniten aikaa.
Esimerkiksi, nuoremmalle kohdeyleisolle TikTok tai Instagram
voivat olla hyvia vaihtoehtoja. Jos taas yleisosi koostuu
ammattilaisista, LinkedIn voi olla sopivampi.

- Miten: Maarita, miten aiot tavoittaa yleisosi.
Kayta sosiaalisen median mainoksia,
sahkopostimarkkinointia ja yhteistyota
vaikuttajien kanssa.
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2. Laadi konsepti ja struktuuri

e Selkea suunnitelma: Laadi tarkka kasikirjoitus tai
suunnitelma siita, mita tuotteita esittelet ja missa
jarjestyksessa. Tama auttaa pitamaan lahetyksen sujuvana
Ja mielenkiintoisena.

« Kiireellisyyden tunne: Kayta aikarajoitettuja tarjouksia
ja alennuskoodeja luodaksesi kiireen tunnetta. Tama
kannustaa katsojia tekemaan ostopaatoksen nopeasti.

3. Ajoita ja kampanjoi

Ennakkomarkkinointi: Mainosta tapahtumaasi etukateen mahdollisimman
paljon. Kayta sosiaalista mediaa, sahkdpostilistoja ja yhteistyota vaikuttajien
kanssa saadaksesi mahdollisimman paljon nakyvyytta.

Relevantit kampanjat: Rakenna tapahtumasi relevanttien kampanjoiden
ymparille, kuten kausittaiset juhlat (esim. joulu, paasiainen) tai erityiset
tapahtumat (esim. Black Friday, ystavanpaiva).

4. Mittaa ja analysoi dataa
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Seuranta: Seuraa katsojamaaria, myyntia ja muita
tarkeita mittareita lahetyksen aikana. Tama auttaa
sinua ymmartamaan, mika toimii ja mika ei.

Pitkan aikavalin analyysi: Analysoi live-lahetystesi
vaikutusta myyntiisi pitkalla aikavalilla. Kayta naita
tietoja uusien kampanjoiden suunnittelussa ja
parantaaksesi tulevia lahetyksia.

Lue lisaa live shopping-ilmiosta
https://hiq.fi/live-shopping-yhdistaa-nostalgiaviihteen-ja-modernin-kaupankaynnin/
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THE HEADQUARTERS

OF TECH

HiQ on luova teknologiakonsulttiyritys. Teemme elamasta yksinkertaisempaa
ensiluokkaisilla ratkaisuilla, joihin hyddynnamme syvaa teknologia- ja
toimialaosaamista seka luovaa ajattelua. Meita yhdistaa pilke silmakulmassa
ja usko siihen, etta teknologialla muutamme maailmaa.

Suomen lisaksi HiIQ-konserni palvelee
kansainvalisia markkinoita neljassa eri maassa
yli 2000 asiantuntijan voimin.

HiQ perustettiin vuonna 1995 ja

vuodesta 2020 alkaen

o . . 'K )
meidat on omistanut Triton.

Kiinostuitko? Ota yhteytta.

myynti@hiq.fi +358 9 4355 860 hig.fi
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